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¿Qué factores partidistas configuran la percepción de pluralismo en los medios de
comunicación en América Latina? Los autores argumentan que existe un proceso de
exposición partidista selectiva a las noticias de los medios de comunicación, acentuado por
la longevidad de los partidos políticos en ciertos países. Los hallazgos muestran que a
medida que existe una identificación con un partido longevo se incrementa la percepción de
que en los medios de comunicación se representan adecuadamente los diferentes puntos
de vista del país, sobre todo en los países con partidos de mayor tradición.

El pluralismo en los medios de comunicación es asociado generalmente con la diversidad,
es decir, con la presencia de voces diferentes y con la representación de distintas opiniones
políticas (Doyle, 2002). Sin embargo, cuántas veces ha tocado escuchar frases como: “tal o
cuál medio le hace favores a tal o cuál partido”, “No sé le puede creer nada a la prensa”,
“Prensa chayotera”, “Prensa vendida”. Esto abre cuestionamientos respecto a la
importancia de considerar tanto el grado de partidismo de los medios de comunicación, así
como su integración con la élite política (Blumler y Gurevitch, 1995).

Existen investigaciones que han demostrado los sesgos en los medios de comunicación y
con ello han tratado de establecer su grado de pluralismo (Roessler, 2008). Esta
investigación en progreso cambia el foco de análisis dirigiéndose no al contenido de los
medios de comunicación, sino a la percepción que tienen los ciudadanos sobre su grado de
pluralidad, tratando de establecer si existe alguna relación entre esa percepción y la
afinidad partidaria. Es decir, ¿Qué factores partidistas configuran la percepción de
pluralismo en los medios de comunicación en América Latina?

Se argumenta que existe un proceso de exposición partidista selectiva a las noticias de los
medios de comunicación, acentuado por la longevidad de los partidos políticos en ciertos
países. Los hallazgos muestran que a medida que existe una identificación con un partido
longevo se incrementa la percepción de que en los medios de comunicación se representan
adecuadamente los diferentes puntos de vista del país, sobre todo en los países con
partidos de mayor tradición. Para evaluar este argumento se utilizan los datos sobre la
evaluación del pluralismo en los medios de comunicación de la ronda 2016/17 del
Barómetro de las Américas y se analizan 17 países de Latinoamérica.

La longevidad partidaria configura la percepción de pluralismo en
los medios
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El concepto de exposición selectiva se refiere a que las personas suelen exponerse a
información que no discrepe de sus puntos de vista (Sears, y Freedman, 1967). Este
fenómeno ocurre cuando sus creencias guían la selección que hacen de los programas de
noticias preferidos (Stroud, 2008). Un factor importante que puede configurar dicha decisión
son los intereses y la identidad de la persona, siendo el partidismo una de esas
construcciones (Green et al. 2002). De esa manera, la selección que hacen los individuos
de las noticias en los medios de comunicación �ndo 
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Fuente: Cálculos propios a partir de los modelos de regresión presentados en el ANEXO



En los países con partidos tradicionales el cambio de pasar de estar identificado con un
partido joven a estarlo con el partido más longevo es significativo e incrementa la
probabilidad de estar de acuerdo con que hay pluralismo en los medios de comunicación en
8.4% al pasar de 51.4% a 59.8%, mientras que en los países con partidos no tradicionales
el cambio es de 4.7% al pasar de 52.1% a 56.8%, sin embargo, el cambio no es
significativo estadísticamente lo cual se aprecia en la amplitud de los intervalos de
confianza.

Por lo anterior, se puede concluir que la identificación con un partido longevo incrementa la
percepción de pluralidad en los medios, asociado al paralelismo político que se establece.
Sin embargo, quedan cuestiones pendientes a profundizar, pues pareciera que esta
percepción de pluralidad ocurre porque los individuos más que percibir que los medios
representan bien los distintos puntos de vista del país, representan bien el punto de vista
propio, es decir, lo más importante es sentirse representado y no necesariamente que otros
puntos de vista distintos al propio sean representados.

ANEXO

Cuadro 1. Pluralismo en los medios en América Latina.  Modelos de Regresión Logística

(1) (2) (3)

VARIABLES Todos Trad No Trad

Longevidad 0.00193*** 0.00190*** 0.00204

Partidaria (0.000418) (0.000429) (0.00249)

Izquierda -0.0347 -0.0121 -0.217*

(0.0504) (0.0596) (0.119)

Centrista 0.0980** 0.100* -0.0853

(0.0490) (0.0580) (0.115)

Derecha 0.374*** 0.336*** 0.203*

(0.0494) (0.0593) (0.115)





*** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1


